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Comunicacion en la

organizacion

para las organizaciones una de las cosas importantes es que sus miembros esten
informados de lo que acontece en ella, quiénes son sus dirigentes, cuales son sus
objetivos, 5Us metas, sus logros. Que hacen sus representantes en otros espacios,
cuales son las principales decisiones tomadas en las reuniones.

para que la informacion fluya constantemente y todas y todos estén informados
existen instrumentos y herramientas que pueden ayudar:

La reunion periddica; para resolver temas Yy *
sityaciones gue 50N de interés colectivo: infarmacion,

proyectos, dificultades internas, promacian de la

prganizacion, etc.

Boletines o informativos: son pequenas hojas informativas
ijustradas con fotos o dibujos, para informar, sirven sobre
todo cuando |3 prganizacion tiene muchos miembros
trabaja a nivel nacional, entonces permite ol jntercambio
de informacion para saber |as actividades desarrolladas,
las Tepresentac%unea en otros espacios, acciones, etc.
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| Comunic:adon..desde__\c} ‘
Asi como es importante la comunicacién entre |05 miembros de la organizai’tién,
tambien es fundameﬂtal que la gente del barrio, del pueblo, de la ciudad, del
pais pueda saber de la existencia de la organizacion, sus actividades, acciones Y
estrategias para d mar al trabajo que realizan y saber que busca

la plena vigencia del humanos de todas las personas,
disene € implemente politicas licas para la ]uuentud, entre otras c0sas.

Los medios de comunicacion son una herramienta fundamental para gque
los temas que hacen a la organizacién sean publicaclcs y conocidos por
otros actores de la sociedad ¥ el gobierno.

Cnmunicacién mediante los medios masivos de r.ornunicacién

Television E— e
Radlio
Diario
Prensa Digital

.__:,"
Muchas veces cuesta mucho que \os periodistas de los diferentes medios
se hagan eco de las actividades U objetivos de una organizacion 0 movimiento
social. Por €50 convertir en noticias los temas sociales se hace dificil,
pero no imposible y si necesario.

para lograr interesar a 10s medios,
es importante hacer que los temas
sean atractivos € interesantes y N0
llamarles a cada rato para cualquier
actividad.

Tare

f::jr en gue :maF & actuidades pueden Ser inferesantes para que lo$
165 cubran, emitan o publiquen lag informaciones de tu organizacion
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edad condision ¥ Aandad.en e+ mensaje:

gla epnision de

Hablar por radio

Hablar por radio es una opo

aprovechar. Numerosas perso
y es una ocasion unica para transmitir las ideas © las

informaciones que la organizacion desea transmitir.

La radio tiene varias ventajas, ademas de serun medio de
mucho alcance, s€ puede llamar, pedir salif al aire o dejar
mensajes que también salen al aire, asi como pedir ser
entrevistados €N estudio © telefonicamente.
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Elementos de un comunicado de prensa:
Titulo: es la frase destacada que se coloca en primer lugar en el comunicado de prensa.

Lugar f{edm de edicibn: donde y cuando se origing la informacion, y el dia de emision de la misma.

Cuerpo del comunicado: en este espacio del comunicado de prensa 5€ coloca toda la informacion que
ha dade lugar a la creacion del documento de forma ordenada.

Datos de confacto: teléfono y nombre de las personas referentes que puedan hablar mas del tema, si
jos periodistas lo requieren.
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Puerta & puerta: |as visitas casa por casd suelen ser de m
cuando se trata de sensibilizar © informar respecto a un tema O cuando s&
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Todo debe responder-a und es_trategia -
comunicacional
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El disefo de una estrategia de comunicacion
es parte de la campana que s€ va a realizar
respecto a un tema, aunque tambien 5&

puede desarrollar exclusivamente una campana
de comunicacion € nformacion. Pero &n todo
proceso 13 comunicacion debe pensarse como
proceso del trabajo que 5€ hace y no en forma
aislada.
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Las organizaciones juveniles Y los jovenes En general tienen una gran necesidad
de expresar y dar a conocer sus pensamientos ¥ accignes. Porque las opiniones
producidas referentes a |a realidad y los acontecimientos del pais son
importantes s€ tengan en cuenta y se escuchen. Ademas se busca que la
problematica juvenil y todos los temas que afectan formen parte de la agenda
politica, del debate publico. Para esto, |a comunicacion, 13 presencia ‘continua
y sistematica en los medios de comunicacion spcial es fundamental,

he aqui la razén del cuarto folleto facilitar estrategias ¥ mecanismos

de comunicagcion.




